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Australia pone la mira en el mercado de alimentos premium de la
India a medida que se expande el comercio rápido.
Austrade considera que el auge de la clase media india y la expansión del comercio
minorista digital crean oportunidades para los exportadores agroalimentarios australianos,
pero afirma que el éxito dependerá de la diferenciación de productos, la preparación
regulatoria y el mantenimiento de relaciones locales sólidas.

ODS 2: Hambre cero | ODS 8: Trabajo decente y crecimiento económico | ODS 12: Consumo y producción responsables

Departamento de Comercio (DoC) | Autoridad de Seguridad Alimentaria y Normas de la India (FSSAI)

Buscar artículos...

Mordiscos de política

Detalles clave
Austrade, la agencia de promoción del
comercio y la inversión del Gobierno
australiano,  identifica las principales
tendencias de demanda y acceso al mercado
que configuran las oportunidades
agroalimentarias australianas en la India.
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La demanda de productos de alta gama se está ampliando: el aumento de los
ingresos y la exposición a marcas internacionales están expandiendo el mercado de
productos orgánicos, alimentos saludables, suplementos deportivos y otros
alimentos de alta gama .

Las brechas estacionales en el suministro ofrecen una oportunidad: la diferente
temporada de cultivo de Australia puede respaldar las exportaciones de frutas, frutos
secos y otros productos cuando los cultivos indios correspondientes no están de
temporada.

El comercio minorista digital se está convirtiendo en una importante vía de
acceso al mercado: el comercio electrónico y el comercio rápido ahora llegan a los
consumidores que compran productos cotidianos, no solo a un segmento de lujo
reducido.

Un nicho de mercado puede ser sustancial: la magnitud de la India implica que
incluso un pequeño segmento de consumidores de alto poder adquisitivo puede
representar un mercado comercialmente significativo.

La entrada en el mercado requiere tiempo y relaciones: Austrade describe a la India
como un mercado donde pueden ser necesarias visitas repetidas y un compromiso
continuo con importadores, socios y clientes antes de cerrar un trato.

El artículo es una evaluación de la promoción de exportaciones australianas , no un
nuevo acuerdo comercial ni un anuncio sobre la política de importaciones de la India.

La demanda de productos premium y orientados a la
salud está en aumento.

-Anuncio publicitario-
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Austrade vincula la oportunidad que ofrece la India con una clase media con mayor poder
adquisitivo, proyección internacional e interés en una gama más amplia de
productos alimenticios . Los consumidores que han estudiado, viajado o vivido en el
extranjero contribuyen a la demanda de productos orgánicos, alimentos saludables,
suplementos y marcas internacionales de alta gama.

La oportunidad se extiende a la carne, el vino, los alimentos envasados, las frutas y
los frutos secos , si bien las marcas extranjeras se enfrentan a una fuerte competencia
de los productores indios ya establecidos. Por lo tanto, se anima a los exportadores
australianos a competir a través de la calidad, la consistencia y una reputación de
productos ecológicos y sostenibles, en lugar de basarse únicamente en el tamaño del
mercado.

La magnitud de la India cambia la economía de un mercado nicho: una categoría no
necesita ser atractiva para la mayoría de los consumidores para generar una demanda
sustancial.

El comercio rápido está cambiando la forma en que los
productos importados llegan a los consumidores.
Austrade identifica el comercio electrónico y el comercio rápido como algunas de las
tendencias más importantes para los próximos cinco años. Las compras en línea se están
extendiendo más allá de los artículos de lujo a una gama más amplia de productos de
consumo cotidianos, lo que permite a las marcas especializadas llegar a los clientes sin
necesidad de construir previamente una extensa red minorista convencional.

-Anuncio publicitario-
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¿Qué es Quick Commerce?

El comercio rápido se refiere a las plataformas digitales que entregan comestibles y
productos de uso diario en un corto período de tiempo, generalmente a través de
centros de distribución de barrio.

Para los exportadores de alimentos de alta gama, estas plataformas pueden brindar
acceso a una demanda urbana concentrada. Para los productores indios, estos mismos
canales reducen las barreras de distribución y crean oportunidades para competir
mediante productos especializados, marcas regionales y una mayor visibilidad
ante el consumidor .

India sigue siendo un mercado complejo para ingresar.
Austrade advierte que es mejor comprender a la India como un conjunto de mercados
distintos que como un mercado nacional uniforme. Las preferencias de los consumidores,
los idiomas, las redes de distribución y las regulaciones pueden variar considerablemente
entre estados y categorías de productos.

Se considera fundamental establecer relaciones sólidas. Las empresas extranjeras
pueden necesitar varias visitas para generar confianza con los importadores o
distribuidores, y las negociaciones difíciles no deben interpretarse automáticamente como
prueba de que los compradores indios solo valoran el precio.

-Anuncio publicitario-
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La preparación regulatoria es igualmente importante. El registro de productos puede
ser laborioso , y las empresas de bebidas alcohólicas deben cumplir con los requisitos
tanto a nivel nacional como estatal. Por lo tanto, la escala comercial debe ir acompañada
de conocimiento local y una estrategia de mercado a largo plazo.

Los mercados más pequeños del sur de Asia pueden
servir como puntos de entrada.
Austrade aconseja a las empresas que consideren Bangladesh o Sri Lanka antes de
entrar en el mercado indio, que es más complejo.

Bangladesh ofrece oportunidades vinculadas a la fabricación textil, incluyendo lana y
algodón australianos. Sri Lanka ha registrado demanda de carne de res australiana,
alimentos envasados ​​y productos de alta gama con valor agregado.

Estos mercados permiten a los exportadores probar sus productos, establecer
relaciones y conocer las necesidades regionales antes de intentar expandirse a la
India. Este enfoque también refleja la advertencia de Austrade de que el sur de Asia no
debe considerarse un mercado único e intercambiable.

El gobierno y la industria están coordinando la promoción
de las exportaciones.
La labor de captación de mercado contó con el apoyo de la Iniciativa de Acceso a
Nuevos Mercados de Australia y contó con la participación de organismos del sector,
gobiernos estatales y socios de la Red de Diversificación Comercial.

Esta coordinación permite a las empresas australianas obtener información de mercado,
prepararse para las condiciones regulatorias y presentar una propuesta de exportación
nacional más coherente. Los sectores participantes incluyeron alimentos y comestibles,
vino, productos orgánicos, cereales, nutrición infantil, algodón y lana .

Este análisis indica que la competencia en el mercado agroalimentario de alta gama de la
India está siendo respaldada no solo por empresas individuales, sino también por
estrategias de exportación coordinadas entre el gobierno y la industria.



Relevancia política
Fortalecer las marcas premium indias: Los productores nacionales pueden competir
en las categorías de productos orgánicos, orientados a la salud y de valor agregado
mediante estándares creíbles, calidad constante y una marca más sólida.

Utilice los canales digitales de forma estratégica: las organizaciones de productores
agrícolas, los procesadores de alimentos y las marcas regionales necesitan apoyo en
materia de envasado, logística y acceso a plataformas para beneficiarse del rápido
crecimiento del comercio electrónico.

Gestionar cuidadosamente la complementariedad estacional: las importaciones
que cubren auténticas carencias de suministro pueden mejorar la disponibilidad, pero
su momento de incorporación debe evaluarse en función de los ciclos nacionales de
cosecha y comercialización.

Mantener una regulación predecible: unos procesos claros de registro, etiquetado,
seguridad alimentaria y aduanas pueden facilitar el comercio legítimo sin debilitar la
protección del consumidor ni la bioseguridad.

Reconocer la competencia extranjera coordinada: las estrategias de exportación y
de mercado interno de la India deben tener en cuenta el apoyo institucional que los
proveedores extranjeros reciben de sus gobiernos y organismos industriales.

Pregunta relevante para los responsables políticos:  ¿Pueden los productores de
alimentos indios aprovechar las mismas oportunidades de comercio rápido y de alta
gama que ahora buscan los exportadores extranjeros?

Siga la actualización completa aquí: Sembrando las semillas para el crecimiento de las
exportaciones en el sur de Asia.

-Anuncio publicitario-
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