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En India la nuez chilena es altamente valorada por su alta calidad, a pesar de pagar

GENTILEZA CHILENUT

ACUERDO DE ASOCIACION ECONOMICA INTEGRAL:

India: Lo que
busca el agro en
la negociacion

Con una poblacion de 1.400 millones de personas, una economia
que crece al 7% y una cada vez mayor clase media se transforma

en un mercado en el que los productos agroalimentarios chilenos
tienen una gran oportunidad.

CATALINA PINELA ESPINOZA

ara Chilela po-
sibilidad de
concretar un
Acuerdo de
Asociacidén
Econémica In-
tegral (CEPA) con la India es-
td cada vez mas cerca. Y el
agro tiene desde hace ya tiem-
Ppo puestas fuertes esperanzas
en conseguirlo: representa un
mercado de 1.400 millones de
personas, con habitos alimen-
ticios que demandan produc-
tos como los que ofrece Chile
y una clase media creciente.
“India ha sido nuestra espe-
ranza hace muchos afios y es-
tamos muy cerca de concretar
un suefio que es firmar un
CEPA, que es lo mismo que
un Tratado de Libre Comer-
cio con ese pais”, dice Antonio
Walker, presidente de la So-
ciedad Nacional de Agricul-
tura (SNA).
Chile yla India tienen desde

2006 un Acuerdo de Alcance
Parcial que inicialmente bene-
ficié a 178 productos chilenos
con aranceles preferenciales.
En el afo 2016, se suscribio
una ampliacién de dicho
acuerdo que otorgé preferen-
cias arancelarias a 1.110 pro-
ductos chilenos. Sin embargo,
productos agroalimentarios
claves, como las nueces, no es-
tan incluidos, por lo que siem-
pre han buscado que se les
considere en las nuevas nego-
ciaciones, que desde hace ya
algin tiempo se vienen desa-
rrollando, para firmar un
acuerdo mas amplio. La visita
del Presidente Boric en abril
de este afio dio un impulso a
las negociaciones del CEPA y,
esta semana se lleva a cabo la
cuarta ronda en Delhi.

Mas alla de que la poblacion
de India sealamayor del mun-
do, los aspectos que vuelven al
pais un mercado cada vez mas
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atractivo para Chile estin en
que, ademas su economia cre-
ce al 7% anual, y su clase me-
dia, dicen los expertos, aumen-
ta anualmente en el equivalen-
teaun Chile completo, es decir
20 millones de personas que
mejoran su condicién econd-
mica y una de sus prioridades
es mejorar su alimentacion.

“Mas del 50% de la pobla-
ci6n india es vegetariana, por
lo que los productos frescos
del hemisferio sur —y en par-
ticular los de Chile— se adap-
tan muy bien a su dieta.
Nuestra aspiracion es hacer
en India algo similar a lo que
hemos logrado en China”, ex-
plica Walker.

Sibien los acuerdos anterio-
res han abierto puertas hay
productos agroalimentarios
que no estan incluidos: las
nueces pagan un 100%, los vi-
nos un150% y otros productos
superan el 50%. Por otro lado,

productos como la cereza, no
tienen aranceles, pero aqui los
desafios son llegar con una ca-
lidad adecuada tras un viaje
extremadamente largo (sin
embargo estan buscandose
formas para hacerlo).

Por eso los diferentes gre-
mios esperan que las negocia-
ciones en curso lleguen a
buen puerto. La peticién
principal de los exportadores
nacionales es que haya reci-
procidad, ya que, los produc-
tos indios que entran a Chile
no pagan aranceles y se pide
lo mismo para los productos
agroalimentarios chilenos.

Un buen acceso a India
permitiria expandir merca-
dos para productos frescos y
agroindustriales.

“El caso de China lo de-
muestra: antes del TLC ex-
portidbamos menos de
US$100 millones en alimen-
tos; hoy superamos los
US$4.000 millones. Por eso,
los alimentos deben ser trata-
dos como un sector estratégi-
co en la negociacion”, dice
Juan Manuel Mira, presiden-
te de ChileAlimentos.

LA IMPORTANCIA
PARA CADA SECTOR
AGROALIMENTARIO

Desde hace ya afios que las
nueces, que a pesar de los aran-
celes tienen en India uno de
sus mercados principales, pi-
den que se les incluya en los
acuerdos, especialmente mi-
rando lo que ha hecho el pais
asidtico con otros paises. “Sica-
da persona en India consumie-
ra una nuez al dia, la produc-
ci6n mundial no alcanzaria pa-
ra cubrir esa demanda. Esto
nos permite proyectar un futu-
o muy prometedor. Pero para
aprovecharlo, no basta con re-
ducciones parciales: necesita-
mos mejores condiciones que
nuestros competidores.”, expli-
ca Juan Esteban Rodriguez,
presidente de ChileNut.

Las frutas chilenas tam-
bién ven con buenos ojos una
ampliacién, especialmente
para algunas que ya llegan a
ese pais a pesar de que hoy si-
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guen afectas a aranceles.

“Las cerezas, especialmen-
te, tienen un gran potencial
gracias al arancel cero. Sin
embargo, para productos co-
mo la manzana y el kiwi, un
CEPA podria marcar una
gran diferencia”, dice Ivan
Marambio, presidente de
Frutas de Chile.

Por otro lado, India es un
gran consumidor de carne de
polloyenlamedidaen queun
pais crece, explica Juan Car-
los Dominguez, presidente de
ChileCarne, aumenta el con-
sumo de proteina animal.
“Quizas no sea algo inmedia-
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TAMBIEN LA LECHE Y LA CARNE

“La verdad es que el sector lacteo no suele
ser el mas beneficiado en acuerdos con
India, porque ese pais es el segundo produc-
tor de leche méas grande del mundo. Sin
embargo, aun con toda la leche que produ-
ce, India no alcanza a cubrir su propia de-
manda. Por eso, cualquier nicho que se abra
alli es una oportunidad”, comenta Guillermo
Iturrieta, presidente de Exporlac.

India es un pais que no consume carne bovi-
na, pero aun asi los ganaderos chilenos ven
una oportunidad en la exportacion de carne

to,perodeaquiasol0aiosel Dominguez.

de cordero. “Ya vivimos algo parecido con
China hace unos 20 afios: un pais con la
mayor poblacion del mundo, que al experi-
mentar crecimiento econémico cambia sus
patrones de consumo. Las carnes rojas, por
ejemplo, pasan a ser un producto aspiracio-
nal muy deseado para una poblacion con
mayor poder adquisitivo. Por eso, nuestro
interés es anticiparnos y no quedarnos atras
cuando otros pafses comiencen a abastecer-
los con sus productos”, afirma Rafael Leca-
ros, presidente de ChileMeat.

miento en la 1ltima década-

CONSUMO va a aumentar expo-
nencialmente. Por eso es tan
relevante que el sector esté in-
cluido en el CEPA. Para noso-
tros es clave contar primero
con apertura sanitaria que
permita habilitar nuestras ex-
portaciones hacia India; y, se-
gundo, con condiciones aran-

Sibien en India el consumo
de vino es restringido, princi-
palmente por motivos religio-
s0s, Chile ha ido creciendo en
sus envios, aunque paga un
arancel de 150%.

“Si bien el consumo per ca-
pita de vino en India es muy
bajo atin, su consumo ha ex-

...Elvinose posiciona cada vez
con mas fuerza, y Chile no
puede quedar fuera de un
mercado con un potencial ex-
traordinario”, afirma Claudio
Cilvetti, gerente general de Vi-
nos de Chile.

Para los productos procesa-
dosy elaborados estar con una

CEPA también es importante.
“El crecimiento de la clase
mediaindia —de 450 millones
a mas de 1.000 millones al
2047— impulsard la demanda
de alimentos de mayor valor
agregado. India también pre-
senta mas poblacion urbana y
mads tendencia hacia alimen-
tos naturales y convenientes,
lo que calza muy bien con la
oferta agroindustrial chilena”,
afirma Juan Manuel Mira.
Chile es el primer produc-
tor y exportador mundial de
ciruelas deshidratadas, con
envios anuales que superan

En India pagan un arancel de
22,5% y lo tienen, desde hace
aflos, como un mercado prio-
ritario.

“Desde el afio 2022 en ade-
lante el 100% de los recursos
provenientes del fondo silvoa-
gropecuario de nuestra asocia-
cién se han destinado exclusi-
vamente al mercado indio. En
cualquier negociacion inicial
entre Chile y un destino tan re-
levante como India, nuestro
sector debe estar incluido, y en
particular queremos que la ci-
ruela esté priorizada”, enfatiza
Pedro Pablo Diaz, presidente

celarias competitivas”, dice  perimentado un fuerte creci- buena representacién en el  los US$ 250 a 300 millones.  de Chileprunes.
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Conmemoramos tres décadas de
historia, compromiso y excelencia.
Celebramos el camino recorrido, los
logros alcanzados vy el futuro que
juntos seguimos construyendo.




