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La 52 edicion de Anuga Select Brazil crecio un 30% el
numero de expositores y se consolidé como la plataforma

de innovacidon y negocios globales en el sector de
alimentos y bebidas.

Anuga Select Brazil — es el principal canal generador de negocios y la mas completa
vitrina de lanzamientos de productos nacionales e internacionales para los sectores
minorista, food service, alimentacion fuera del hogar y hoteleria. En un unico lugar,
empresarios y profesionales del sector de alimentos y bebidas tienen la oportunidad de
evaluar nuevos proveedores, participar en atracciones, asistir a presentaciones de
expertos y conocer las grandes tendencias mundiales en materia de Alimentacion y

Bebidas para ampliar y aumentar la competitividad de su negocio.
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Paises Expositores

23 paises

expositores
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Perfil del Visitante

+ 15.000 visitantes de 33 paises

@ Alemania @ Emiratos Arabes
Angola Espana
Arabia Saudita @ Estados Unidos
Argentina Guatemala
@ Armenia @ Holanda
@ Bielorrusia @ India
@ Bolivia Inglaterra
@ Chile Iraq
@ China O Italia
G Colombia @ Macedonia
@ Egipto México

Nigeria

Panama

Paraguay

Peru

Polonia

Portugal

Rusia

Suiza

Tailandia

Turquia

Uruguay
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TOP 3 —

negocios

Objetivos al visitar la feria de
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Conocer nuevos productos Y

y proveedores

Mantenerse al dia de las tendencias del
mercado

Hacer negocios y fortalecer

relaciones con los proveedores




Pabellones Oficiales
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Perfil del Visitante

26% 13%
Supermercado Distribuidor y
/ Minorista Mavyorista
8%

Importadores

9%

/— Hoteleria
6%
Alimentacion colectiva

28% ———_

Food Service

6%
— Industria de alimentos y
15'000 bebidas
visitantes 4%
Otros

85% 96% 97%

Participan en Tienen intencién Quedaron
el proceso de volver en la satisfechos y
de compra préxima edicién recomiendan el
evento

principales
supermercados del
pais




Compradores
Cualificados

85%

Afirmaron que "Conocer
Nuevos Productos
y Proveedores" es la
principal razon para
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Atracciones

Anuga Select Brazil contdé con una completa programacion
centrada en conocimiento, innovacion, relacion y generacion
de negocios.

e 22 TALLER DE CARNICERIA DE PRIMERA

e 32 CONGRESO NACIONAL DE SUPERMERCADOS DE BARRIO

e ANUGA CAST : o0 NUgQ
| { Y ELECT
Brazil

e ANUGA STARTUP ZONE DE MANGO VENTURES

e AUDITORIUM AUDITORIO PRINCIPAL Y AUDITORIUM FOOD TRENDS

CONTENIDO

e CONGRESO ABIR CON PANEL DE INNOVACION

e HALAL ZONE

e 52 ABRASEL — Reunion ESBRE

e TALLER “APEX BY PEIEX”




e 100 ANOS DE LA KOELNMESSE

e 22 CAMPEONATO DE PIZZEROS

e RECETAS ANUGA

e APP MOVIL ANUGA BRAZIL 2024

e COOKING SHOW ANUGA BRAZIL

—
=
oc
O
%!
Z
L
n

e TALLER DE PIZZA

BNy EArs

" koelnmesse

e PREMIO ABS 2024

e SESC MESA BRASIL

e SUPERMERCADO DE CONCEPTO




e ANUGA ESTADO ASOCIADO
e COCTEL DE NETWORKING PARA EXPOSITORES Y COMPRADORES
e PABELLON DEL ESPACIO DESCUBRIMIENTO

e PABELLON FOOD TRENDS

e PABELLON DE HELADOS

e EXPO ACEITE DE OLIVA

e MEGA BUSINESS MATCHMAKING

e MY FIRST ANUGA

e PABELLON APEX BRASIL

e PABELLON DE LA ATMOSFERA ORGANICA
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e PABELLON EMBRAPA

e PABELLON DE EXPERIENCIAS VEGANAS DE SVB

e PABELLONES INTERNACIONALES

e PRIME CLUB

e PROGRAMA ‘WE TAKE CARFE’

e PROGRAMA DE COMPRADORES VIP PREMIUM

e SHOWROOM SINDAL - EQUIPOS Y TECNOLOGIA




NEGOCIOS

*Supermercados: Minoristas y Mayoristas.

Reunir a compradores nacionales e internacionales

Mega Ronda de NegOCiOS en Anuga Select Brazil 2024

2.346

reuniones

Supermercado®

52 compradores
(nacionales e internacionales)

HORECA
BRL 62 millones

Importadores / B ™~ [} ; Em negocios
Distribuidores "



Divulgaciones

903.240 33,2

nageviews seguidores

8

Periodicos

Zm(pzﬁasde + de 200 mil

visitas enviadas contactos cualificados COMUNICACION

507 > + de 5 " 1 millones

notas en comunicacion espontanea

Midia Oficial > I“m@,ml sabor sartel RS ¥ |RFS




Prime Club

Programa exclusivo de relacion creado
por Anuga Select Brazil para invitados PRI M E
VIP del sector de Alimentos y Bebidas.

Y CLUB

+ de 1.500 Profesionales del
sector presentes

Propietarios, De las principales cadenas de

Directores Y Supermercados y Food Service

. del pais.
Gerentes Comerciales ;




Testimonios de Expositores

“Muchos visitantes vienen a la feria para encontrar nuevos conocimientos, nueva
informacion a través de los contenidos que ofrece Anuga porque estan empezando sus
propios negocios Yy la feria contribuye al futuro del food service nacional.”

Joao Pedro,
Técnico Gastronédmico, Alfama Foods Brazil

"Participar en Anuga Select Brazil es generar nuevos negocios y promover nuevos
mercados para nuestras cooperativas a través del publico bien seleccionado que visita la

@’7 SistemaOCB feria, desde distribuidores, proveedores, importadores y mayoristas.

CNCOOP | OCB | SESCOOP

Jean Fernandes,
Analista de Negocio, OCB

"Ya son tres afos de asociacion entre nuestro estado y Anuga. Anuga simboliza este
intercambio comercial, la posibilidad de colocar los productos rondonenses en las

‘I NVEST estanterias de Brasil y del mundo entero."

i RONDONIA Kivia Vilarim, Coordinador de Atraccion de Inversiones de la Secretaria de
S Estado de Desarrollo Econdmico de Ronddnia.

¥

"Grano participa en Anuga por segundo afo consecutivo, y este afio hemos visto un
importante numero de expositores, visitantes y profesionales interesados en equipos

GR[\' IO de nuestra cartera de productos.”

Vera Slomp,
Director Comercial y Administrativo, Grano Equipamentos



Testimonios de los Visitantes

|
‘ANTAJAO “Una feria y una rueda de negocios muy productivas, enhorabuena por la organizacion.”

Jean Girardi, Comprador, VANTAJAO ATACADO (Grupo Andreazza)

I "La importancia de participar en la feria es ver las novedades del mercado en el segmento
hotelero, conocer nuevos proveedores, socios y ver las grandes tendencias de futuro.”

pESTANA Marcelo Lemos, Director de Compras, Rede de Hotéis Pestana no Brasil

HOTEL GROUP

" La oportunidad de conocer nuevas empresas que no forman parte de la lista normal de

|@‘@‘ @ supermercado grandes industrias con las que estamos acostumbrados a tratar en el dia a dia ha sido una
D ) es in n las
Nordestao experiencia muy positiva.

Pedro Medeiros, Director Comercial, Supermercado Nordestao

“Anuga Select Brazil es una experiencia increible, estamos visitando la feria y conociendo
expositores, proveedores con una gama de productos y variedades que traen innovaciones y
actualizaciones a nuestro comercio que llevaremos a la region de Para.”

Lucas Ursen, Director, Supermercado Marata



Apoyo y Socios
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