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1.- La Sostenibilidad como pilar de las exportaciones

Sostenibilidad: el elemento
diferenciador para.potenciar la fruta

chilena

S xcruz@icecom.cl

B 13-Ju-2022

©)

Corporativo

Las empresas relacionadas a la produccion y comercializacion de fruta son un actor relevante cuando
se habla del cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030 potenciados por la ONU.
Poner fin al hambre, garantizar la seguridad alimentaria y la correcta nutricion, la eficiente gestion del
agua y promover el bienestar son algunas de las ambiciosas metas donde nuestro sector puede hacer
importantes aportes.

La sostenibilidad es una caracteristica del desarrollo que busca satisfacer las necesidades actuales, sin
comprometer a las futuras generaciones proponiendo tres pilares fundamentales: lo economico, social y
medioambiental.

¢Como Chile se convirtié en uno de los
paises productores de vino mas sostenibles
del mundo?

£) (xX) (in) (® (o)
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En solo 10 anos Chile consiguié que mas del 80% de sus exportaciones
de vino estén certificadas como sustentables, gracias a su Cédigo de
Sostenibilidad de vinos, mientras la mayoria de los paises ain no
cuentan con nada parecido que garantice la elaboracién responsable de
sus vinos. A través de diversas medidas y poderosos cambios, las
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Legislacion de la UE .

Nuevas normas de sostenibilidad
europeas: retos y oportunidades
para las exportaciones chilenas

Pablo Vidal Castillo, gerente general de Sustenta+, dice que
industrias basadas en la exportacién como vinos, salmén y el sector
agricola, podrian ver incentivado o restringido su ingreso o
crecimiento a partir de estas nuevas reglas del juego establecidas
por la UE.

Maolis Castro 10 JUN 2024 01:29 PM Tiempo de lectura: 5 minutos
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1.- La Sostenibilidad como pilar de las exportaciones EMOAC

Gran parte de la produccion Nacional esta destinada a Eso nos invita a:
la exportacion:

m Mercado Nacional  ® Exportacion Destacar nuestras practicas sostenibles

70% 30% L
Lo que permitira:

50% 50%
o Diferenciar nuestros productos en el mercado

80% 20% 4% global

S04 Acceder a nuevos segmentos de consumidores
30% 70% ()
Construir una reputacion de pais comprometido

80% con el futuro del planeta

Existen diversas Marcas Sectoriales que nos permiten posicionarnos en mercados Internacionales, algunos ejemplos de ellos son:

T

Marcas Sectoriales ~ mmp Wines o Chile — 7 —
fore Wine 9t (inle - ‘)
e = ChilePork  [ReENCNY

Mercados objetivos  wm £ ,-0pq, Brasil, EEUUy China. China, Corea del SuryJapon — EEUU, Latam, Europa, Asia Brasil China y Emiratos Arabes.




2.- Contexto: Desafios y Oportunidades J

Desafios

I

I Aproximadamente |
| e180% delas |
| plantaciones |
| fruticolas en Chile |

usanriego

| tecnificado I
I

I

I

Incrementa su
| vulnerabilidad ante
alzas energéticas.

Oportunidades

Implementar ISO
50.001

Cuantificar Huella
de Carbonoy
Huella Hidrica

Generar ahorros y
aumenta la
competitividad del
sector agricola.
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Chile se encuentra entre los paises mas vulnerables a los efectos de la crisis climatica

Estado de sequia en 53%

de territorio y

desertificacion en 23%

-
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ESCASEZ
HIDRICA

por década
Un 90% de las
estacio
calepmiento

AUMENTO DE
TEMPERATURA

o)

K.

Institucionalidad

Tratados comerciales
como TLC con Chinay el
TPPN

promueven practicas
agricolas sostenibles.

Aumento dé'la
temperatura de +0.15°C

presentan

W

! + 16 afios'consecutivos

con precipitaciones bajo el

promedio

G

/17

PRECIPITACIONES

o%e
\\

Mercados

Aumento de demandade

alimentos orgéanicosy
sostenibles

Marcos regulatorios
robustos.

Digitalizacion Nuevas Tecnologias

Uso de tecnologia

Precisién de suelos,
rotacion de cultivos,
y agriculturade
conservacion.

| “efosion; playas-cemo

gHornitos o Algarrobo %
] ’ fansretroceso de ¥
‘mas de 2 metros

promedio al afo.

temperaturas de hasta
50°C

N
I

OLAS DE CALOR

EROSION DE
COSTAS

S¥

Tecnologias como
desalinizacion

Medicidn para reduccion
de pérdidas

Enfoque en gestion
circulary sostenible.



3.- Marco Normativo y Politicas Publicas ) Céagfg

Marco Normativo
PO"ticaS P‘jb’icas l'\‘llnierhiis;erio del LEY MARCO DE CAMBIO oy rén;::;%:rm de
e . L. mand CLIMATICO 24
Planificacion Energética a Largo Plazo
LEY DE EFICIENCIA
ENERGETICA
MM tonCQO2 Escenario de referencia 130
120 - Establece Objetivos y Medidas a nivel
Nacional, Regional y Local
Energia renovable
(22%
02
80
65 e
Disminuir Emisiones Nuevas Condiciones
10 C02 climaticas
Captura del sector ‘
forestal ‘
Escenario carbono neutral Chile Carbén Neutral Disminuir la
0 o T T T Carbono neutralidad 2050 Vulnerabilidad

Transicion
Socio - Ecoldgica Justa



4 .-LLa Sostenibilidad como Factor Diferenciador

acional del Consumidor
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Un 52% de las personas considera muy
importante la sustentabilidad al tomar sus
decisiones de compra

De quienes se declaran “consumidores/as sustentables”, un 88% lo hace
por un compromiso con el medio ambiente, mientras que un 59%
menciona razones de salud.

Un 90% de los encuestados estima que actualmente no hay suficiente
informacién sobre la sustentabilidad de los productos.

Un 70% de los encuestados sefiala que falta informacién a la hora de
comprar estos productos. Un 66% considera que los precios son mas
elevados y un 56% cree que la oferta es baja.

Un 77% de quienes contestaron el sondeo considera que una empresa para
ser sustentable deberia realizar una produccién limpia.
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HUEB Sustentabilidsd

Consumidores a nivel mundial
estan dispuestos a pagar un 12%
mas por productos sustentables

Un estudio de Bain & Company revel6 cuanto pesa el factor
sustentabilidad en la decisién de compra de las personas en
diferentes lugares y realidades. Los millennials son los méas
preocupados v Japon es el pais que menos interés tiene en este tipo

de atributos, segtin la encuesta.

Damel Fajarde 9 DIC 2023 07:00 AWM Tiempo de lectura: 4 minutos

= 7 InfoSALMON Q

Los consumidores estan preocupados por aspectos
medioambientales y estan dispuestos a pagar mas

Los hallazgos del estudio de Bain & Company muestran que el 64% de los consumidores a nivel
mundial reportan altos niveles de preocupaciadn por la sostenibilidad, y la mayoria afirma que
sus preocupaciones se han intensificado en los Ultimos dos afios, a menudo impulsadas por
eventos climaticos extremos. Esto subraya la creciente urgencia de la sostenibilidad como una
prioridad clave para los consumidores.

MARCH 1,2023 | PRESS RELEASES

La demanda del mercado ecologico genera
oportunidades paras las empresas
pioneras en sostenibilidad

Elinforme “Winning in Green Markets” de BCG y el Foro Econdmico
Mundial advierte que probablemente habra escasez de muchos
productos bajos en emisiones de carbono durante la préxima década




4 .- La Sostenibilidad como Factor Diferenciador
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Calcular la Huella de carbono | El primer paso para establecer estrategias de reduccion de
y la Huella de Agua | emisiones de CO2 y optimizacion del uso de agua

Huella de carbono es la medida del total
de gases de efecto invernadero (GEI)
emitidos a la atmosfera.

Huella de Carbono Operacion

+1300 empresas

Han sido reconocidas con el Sello de
Cuantificacion del Programa Huella

Chile, desde el 2013 a la fecha

Fuentes Fijas

Fuentes Moviles

Emisiones Fugitivas

Alcance 1
Electricidad 1l
Alcancei2 Logistica
Transporte de Empleados Il
Vuelos
Alcance 3
Residuos

Materias Primas

HuellaChile *¢

Programa de Gestion del Carbono

“ *
HuellaChile HuellaChile

CUANTIFICACION REDUCCION

Gases de Efecto Invernaders || REEEETTTIE MU O

Huella de agua es el volumen
total de agua dulce que se
utiliza para la produccion.

47,685 [m3]

Planta
132,575 [m3)

Agua Industrial
84,890 [m3]

|

Proceso
84,891 [m3]

+ 55 empresas

Con 80 instalaciones han suscrito este

agua Potable ijy;:l[;;am“

perdidas Agua Potable (Incluy. Riego)
13,620 [m3]

casino
3,814 [m3] Aguas Servidas
34,065 [m3]

|
‘Baﬁos y Duchas
30,251 [m3)

Estanques de RILES
72,658 [m3]

_ Lodos PTAS
72 [m3]

PTAS

Emisario
96,236 [m3]

PTR
62,243 [m3]

otros PTR (Tortas TT, Aguas Stand By, Restos Decantador)

10,415 [m3]
r Caldera
10,193 [m3]

Limpieza Tinas
241 [m3]

_ Agua Mallado
26 [m3]

., Perdidas Proceso
1,773 [m3]

H . Certificado Azul Certificado Azul
APL y 16 instalaciones han logrado NIVEL 2 INTERMEDIO
Medicién huella Proyectos de
de agua directa y total reduccion interna

certificarse desde el ano 2022

Certificado Azul

NIVEL 3 MAXIMO

Proyectos dereduccion externos




4.- La Eficiencia Energética como Factor Diferenciador COPZ=C

= Diésel - Grupo Electrogencs 0.92%

I Planta Solar 8.57%
I GLP 11.73%

Electricidad 88.27%

Agroindustria 100.00%

Red Eléctrica 78.78%

I GLP 11.73%

Cliente Fuente Energia Energético

| Suministro > ) ¢Qué? >

*Consumo futuro y como se vera con la transicion energética

Pérdida 0.23%

Compresores 38.35%

Equipos de Bombeo 25.89%

I lluminacién 1.97%
=== Equpos de oficina 1.08%

= Otros 0.76% ——

I Vapor 8.96%

= Agua caliente 0.90%
=== Pérdidas 0.97%
m— Camarines 0.90%

Uso Fina

> ¢Para qué? »

EMOAC

> ¢Como? >

Desafios para el productor

Diferencia tarifaria dia y noche.
Aumento costos sistémicos.

Aumento de la demanda
eléctrica

Restricciones de potencia
demanda en la transmision
eléctrica

Costos de adquisicion para
tecnologias a la baja(paneles
fotovoltaicos/baterias)




b.- Buenas practicas Gestion de Energia COPZ=C

EMOAC

= Diésel - Grupo Electrégenos 0.92% DeS af I'O S p ar a el p ro d u CtO r

I « Medicion de los perfiles
I ompresres 5.5 eléctricos.
* Motores eléctricos en los
sistemas de ventilacion vy
— extraccion de aire.

Sececad 5 27 * Aumento de empalmes.
A « Digitalizacion de los consumos.
Couipos de Bombeo 25.85% « Paneles solares que traen
Red Elctica 76.78% beneficios  economicos vy
— medioambientales, y de

=== Equpos de oficina 1.08%

oot ] seqguridad de suministro.
I  Energiarenovable
Vapor 8.96%

GLP 11.73% = Agua caliente 0.90%
= Pérdidas 0 97%

m— Camarines 0.90%

Cliente Fuente Energia Energético Uso Fina

| Suministro > ) ¢Qué? > ) ¢Paraqué? >

*Ahorros en consumos desde 3% y payback motores de los proyectos menores a 3
afnos.




b.- Buenas practicas Sostenibilidad COP=C
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Fuentes Fijas
Fuentes Moviles

Planes de accion

Electricidad 1l

Alcance 1

Alcance 2 Logistica

Cuantificacion y verificacion de la Huella de
Huella carbono S i Carbono y Huella de Agua, contribuyendo a

Operacion _ que las empresas reduzcan sus emisionesy
Alcance 3 se alineen con los objetivos de
— sostenibilidad.
0 Lo que se tradujo en:

g e e s v Reduccion de sus emisiones y por tanto

. _ Lodos rras de sus consumos de combustible

) e P v Reportabilidad ambiental
oy servicios nsicos » g v Mejorade suimagen corporativa
| 22,388 (o] v Creéditos verdes

Huella hidrica

Estanques de RILES
84,891 [m3] 72,658 [m3]

ria
H(aldera
10,193 [m3]

otros PTR (Tortas TT, Aguas Stand By, Restos Decantador)
10,415 [m3]

Limpieza Tinas
241 [m3)

_Agua Mallado
26 m3
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 Para lograr un alto conocimiento e identificar oportunidades EMOAC

“es clave conocer al cliente, salir a terreno e ir a comprender los procesos




6.- Vision de Futuro

liencia Compet

rgo plazo Alinear el
carbono n4g

io cultural Sostenibilidad - r Ef|C|e[1(_:|a -
. energetica Innovacio
ptabilidad -
Trazabilid
alizacion
Digitali

“La agrlcultura chilena debe avanzar hama un, modele sés’ﬁémble resmente ymmpetltlvo basadg enJa |ntegraC|on de
tecnologias I|mp|as eficiencia en el uso de recursos: naturaies y una reduccn‘)n S|gn|f|cativa de las emismnes

5 \ =ikt N 4 . "\,..?.

‘L a sostenibilidad sera el pilar fundamental para asegurar1a QI’OdUCtIVIdad a Iargo pgazo yla CapaC|dad de Competlr en
mercados globales, respondléndo a las demandas de consuﬁndores conscientes y un entorno requlatorio mas estricto.”



CO pEC E M OA "Un viaje hacia la produccion limpia y competitiva”

Conoce a nuestro equipoy conversa con nosotros:

Jorge Jara Cristian Cofoman Milena Perez

KAM Gestion Energética Lider de Proyectos Sistemas Lider en Qggtlon de Emisiones
iy . y Sostenibilidad
de Gestion de Energia
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"Transicion Energética una ventana para
las oportunidades”

"Un viaje hacia la produccion
limpia y competitiva”

Héctor Almonacid
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