Agencia de
Sustentabilidad y
Cambio Climatico

(7 Chilealimentos &

QUINTO ACUERDO DE PRODUCCION LIMPIA
SECTOR INDUSTRIA DE ALIMENTOS PROCESADOS

TALLER: INDICADORES DE SUSTENTABILIDAD

META 1

Ing. Civil Industrial Mauricio Allaires A. mallaires@macrocap-la.com +56996195212

17 de Julio de 2024


mailto:mallaires@macrocap-la.com

OBJETIVOS DEL TALLER

* EL OBJETIVO DEL TALLER ES CAPACITAR A LAS CONTRAPARTES DEL APLV
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* SISTEMA DE CUANTIFICACION, VALIDACION Y REPORTE DE INDICADORES
DE SUSTENTABILIDAD

« GUIA DE INDICADORES DE SUSTENTABLIDAD

« GUIA PARA LA ELABORACION Y REPORTE DE INDICADORES DE
SUSTENTABILIDAD

« HERRAMIENTA DE CUANTIFICACION DE INDICADORES AMBIENTEALES

e HERRAMIENTA DE CUANTIFICACION DE INDICADORES ECONOMICO
SOCIALES
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SISTEMA DE CUANTIFICACION, VALIDACION Y REPORTE DE
INDICADORES DE SUSTENTABILIDAD
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GUIA DE INDICADORES DE SUSTENTABILIDAD
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Materiales utilizados por pesoy volumen. Materias primas (frutas y hortalizas), otras materias, insumos, envases y embalajes,

Relevanc

Este indicador describe como |a empresa contribuye 3 la conservacion de los recursos v los esfuerzos que realiza para reducir |a intensidad de uso materias.
primas, embalajes < insumos.

bre Tos materiales URzados desglosades en:

descripeién < Mater 0 primas, utas v/o hortazas

25, aziicar en teneladas.
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15 | Materiz prima 4 (toneladas)
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GUIA PARA LA ELABORACION Y COMUNICACION DE REPORTES DE
SUSTENTABILIDAD

DEFINICION DE REPORTE DE SUSTENTABILIDAD

"REPORTE DE SUSTENTABILIDAD: EL REPORTE DE SUSTENTABILIDAD ES UN DOCUMENTO

INFORMATIVO A TRAVES DEL CUAL LAS EMPRESAS COMUNICAN SU DESEMPENO EN TRES

ASPECTOS FUNDAMENTALES (AMBIENTAL, SOCIAL Y FINANCIERO) DE FORMA PUNTUALY
OBJETIVA, ABARCANDO UN PERIODO ESPECIFICO'




GUIA PARA LA ELABORACION Y COMUNICACION DE REPORTES DE
SUSTENTABILIDAD

CUADED 1: BENEFICIOS DE LA ELABORACION DE UN EEPORTE DE SUSTEMTABILIDAD

= PERMITE DIFERENCIARSE

El Reporie de Sustentabilidad mejora la competitividad de la empresa
al crear valor ambiental, econdmica y social y permitir diferenciarsa de
anus ks ampresas gue no le hacen

« FACILITA EL ACCESO A MERCADOS

La infiorn ackin entrsgada an bos reportes permite dar 2 conocer ks
condicianes baje kas cudles se realizan los procesos productivos,

¥ por b tanto, aquellos mencados con mayares requerimientos de
sistentabiidad, pusden obtener informacidn ralsante a partic de ellos.

« ATRAE INVERSIOMES ¥ NUEVDS S0CI0S

Cada vez mads, los analistas de mercado @ inversianes, incluyen |os
reportes de sustentabilidad en ks saluaciones de las empresas.

NP

- MEJOR GESTION ¥ MAYOR INNOVACION

El levantamiento de informacidn sobre of desempefio de sustentabilidad
de ks erpresa y su andlisis parmiten mejarar la gestion de la emprasa,
asi como femeantar la innovacitn para la solucidn de prablemas,

= ATRAE ¥ RETIENE PERSONAL

La elaboracidn del reporte genera compramise por parte del personal de
ks emprosa, y abrae a nuevas empleades, sobre oo los “millenials’

« PERMITE ANTICIPARSE A REGULACIONES

Creciantements, han surgida regutaciones que obligan a kas emprosas
que cotizan en |a bobsa, o sobre cleno tamafio, a gue antregue
informeacién, no s6lo financiera, sino también sobre su desempeno
ambiental y social. La elabaracidn de ks reportes de sistentabilidad,
permite estar preparados fremte 3 estas nuevas exigencias.

BILIDAL
AN 'll
ALIMENTUS PROCESAD
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= FORTALECE LAS RELACIONES CON LOS GRUPOS DE INTERES CLAVES

El reparte fortalece la comunicacidn con las grupos de intenés, les
entraga infaraciin sobre el desempedo de la empresa, v levanta
ii8 damands an relacion 2 la misma. Asl se reducen o nesgos de
corflicto y bas costos frente a una eventual crisis.
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GUIA PARA LA ELABORACION Y COMUNICACION DE REPORTES DE
SUSTENTABILIDAD

»  Guia 101: Fundamentos 2016

»  Guia 102: Contenidos Generales 2016

»  Guia103: Enfoque de Gestion 2016
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Cliente 1

Reuniones
informativas

Folleto resumen
del Reporte
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Gobierno de Chile
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il Tema material: Materiales Materiales utilizados por peso y volumen. Materias primas (frutas y hortalizas), otras materias, insumos, envases y embalajes,
Rel B Este indicador describe como la empresa contribuye a la conservacion de los recursos y los esfuerzos que realiza para reducir 13 intensidad de uso materias
elevancia
2 primas, embalajes e insumos.
Entregar informacion sobre los materiales utilizados desglosados en:
I * Materias primas, frutas y/o hortalizas, harinas, azicar en toneladas
Descripcion

* Otras materias primas en toneladas (por ejemplo, preservantes, saborizantes, entre otros)
+ln mos en tonelans prod g5 guimicns de limpie i if i i

Materias primas 2023

2024

Materiz prima 1 (toneladas) - B B = = - - -

Materiz prima 3 (toneladas) - B B = = - - -

Materiz prima 4 (toneladas) - B B = = - - - -

3
a4
5
6 |Materiz prima 2 (toneladas) - B B = = - - -
7
8
9

Materiz prima 5 (toneladas) - B B = = - - - -

i Uso de materia a - - - B - - - - B

iRl Materia a ene eh 2 ab 3 ago ep 0 0 d

12 | Materiz prima 1 (toneladas)

13 |Materiz prima 2 (toneladas) | | | ‘ |

14 | Materiz prima 3 (toneladas) A

15 |Materiz prima 4 (toneladas)

nformacién corporativa

16 |Materia prima 5 (toneladas)

Materias primas feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 Preey, 2 Relevancia
18 \Materiz prima 1 (toneladas)

ramn nara loc arinne da intarae

* Entregar informacion sobre el valor econdmico generado en el periodo de reporte desglosado en:
»Ventas netas totales (Son las ventas totales relacionadas al giro del negocio)

»Ventas mercade nacional

Descripcion »Ventas de exportacion directa

»Ventas de exportacion con intermediario

»Ventas de senvicios

3 »Ventas de activos

. _ P I 1 1 1 1 1 I 1
< > Instalacion ~ AMB3O01-1A(ENT)  AM301-1B(EM1)  AM301-1C(EN1)  AMS301-1D(EN1)  AMS301-1E(ENT)  AM301-1(E

+\entas totales en millones de pesos

+ Crecimiento de 1as ventas en %

* Exportaciones en millones de pesos

4 * Costos en millones de pesos

LN Ingresos 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 027 2028 2029 2030 2031
6 |1.Mercado nacional

7 |2.Exportzcidn |valor FOB)
8 |3.Venta de activos

Indicador

10
11 |Costos operacionales ()

12 |Costos en personal (5)

13 | Impuestos |5}

14 | Impuesto verde (5)

< 2 Instalacién ~ EC201-1(ECT)  EC201-1A(EC3)  EC201-1B(EC30) ~EC204-1(EC6) ~ EC205(S03)  ECA19(SOSBEN2BPRY)  LA4O1-1(LAT)  LA4O1-1 = +
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