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Chilealimentos A.G.

81 anos de labor gremial

Desde 1943 representando a la
agroindustria de alimentos elaborados,

las empresas de tecnologia, logistica,
comercializacion y servicios ligadas a la industria
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de las empresas de alimentos elaborados

Hemos creado un gremio representativo del cluster
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Representamos el Valor Agregado

apartir de MAterias primas la
agroindustria de frutas y
hortalizas elaboradas genera

miles de productos.

Agregando valor 1a industria provee los
nutrientes que requieren las
pPersonas acorde alas tendencias de la
salud Yy el bienestar de mundo moderno.
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Socio Confiable

somos un DUEN SOCIO para el
productor agricola... trabajamos con
agricultura de contrato, precios

conocidos, asesoria técnica,
servicios agricolas y financiamiento

> Chilealimentos
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Somos un destacado

oferente internacional

partner de las principales

cadenas de suministro de
alimentos del mundoy de las
compafiias €laboradoras para el retall
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Chile: Exportacion de frutas y hortalizas elaboradas

Fuente: Trademap y Odepa
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Estamos insertos en una actividad econdmica global de mas

de US$ 160 mil millones

Exportacién mundial de frutas y hortalizas elaboradas v Que crece sostenidamente

US$ MM

180.000

v Que representamos el 1,5% del
total

160.000

v Que enfrentamos a grandes

140.000

120.000 competidores:

o 1. China 6. Espana
o 2. EE.UU. 7. Alemania
o 3. P. Bajos 8. Turquia
o 4. Bélgica 9. Vietman
o 5. ltalia 10.Tailandia

0
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
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Estamos entre los exportadores Top en varias categorias de productos

Nuts y frutas y hortalizas deshidratadas 4°

Ciruelas secas 1°
Manzana 1°
Nueces de nogal 3°
Avellanas 4°
Almendras 10°
Conservas de frutas y hortalizas 32°
Durazno en conserva 4°
Pasta de tomate 6°
Pulpas de frutas 7°
Jugos de frutas y hortalizas 10°
Uva 3°
Cranberry 5°
Manzana 8°
Congelados de frutas y hortalizas 14°
Arandano cultivado 1°
Frutilla 4°
Todas del frutas 5°
Frambuesa (productor) 6°

Source: Chilealimentos en base a Trademap y estadisticas de Chilealimentos
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Superficie de frutales, hortalizas y cultivos industriales

segun destino de la produccion

Especie Agroindustrial Fresco Total

Frutales 162.359 124.463 286.822

Almendro 9.387 0 9.387

Arandano 4.380 13.836 18.216

Avellano 24.456 0 24.456

Cf:'erezo 1.469 47.492 48.961 , . .

o raones ue: En términos equivalentes la
Cranberry 780 0 780

o o oo ag roindustria procesa la

Frambuesa 6.000 0 6.000

Frut‘illa 1.302 535 1.837 . O
- o e produccion generada por el 51%
Manze.mo 9.910 21.058 30.967 . . .

e X N de la su perf|c|e nacional de
Nogal 43.735 0 43.735

Olivo 21.364 0 21.364 . .

a0 o165 frutales, hortalizas y cultivos
Pistacho 146 0 146 - t .

Vid de mesa 17.324 25.780 43.104 d I

Hortalizas 25.056 66.275 91.331 In US rla eS

Tomate Industrial 12.000 0 12.000

Esparrago 1.056 1.056 2.111

Otras Hortalizas 12.000 65.220 77.220

CULTIVOS INDUSTRIALES 9.694 0 9.694

Remolacha 6.356 6.356

Achicoria Industrial 3.338 3.338

197.109 190.738 387.847
Participacion 51% 49% 100%

Cifras en hectareas, afio 2021 ’ﬁ Chl lealiment05®

Fuente: Chilealimentos en base a estadisticas de Odepa < 4



Impacto en Empleo

40.000 Empleos Directos que generan los
Socios de Chilealimentos

255.000 Empleos Indirectos en el trabajo agricola
en frutales y hortalizas

N\ (51% de la produccion que se destina a la agroindustria)

A 295.000 Empleos Totales

(@Chilealimentosw



COmo miramos
al futuro...
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Para alcance el objetivo de Naciones
Unidas de acabar con el hambre en 2030, la
FAO (2021) sostiene que la agricultura
necesitara producir el doble de alimentos
con respecto a 2012 (ano de referencia
para su estimacion).

(@Chilealimentos®



Frente a consumidores

mas conscie
exigentes

ntes vy

The consumer

A nd stter . .
.1.ul\dful and better-informed Segmentation

SHos od RIS THRAY N0 Niche markets: from one-size fits-all to produced-for-me
enerations Elderl | I
ila arge with purchasing power
with new values and more tech savvy Iderly population large with purchasing powe

Sceptic and distrust in food industry

Low acceptance of novel technologies
From 1 tell you' to ‘you tell me’ what | want

Changing dietary habits
You know me better

Less

meat. dining out, eating on the go, heaithy snacking

Willing to pay premium price Living in Cities ﬂ
for high quality foods (he. y. convenient, local
tainable, animal friendly, novel etc.)

2 Expect more from what they spend
wants connection with foods

Experiencing foods in N€

v locations

such as food halis

cal stores to online purchase

cook the meal yourself

N N/
JTURE Smart everything - \—o FUTURE VR/AR Communication
Internet of Things connecting: * JJ A
* Smart phones )

arabies like smart watches and
mart jewellery

mart fridge and other home equipment

Communication with farmers and companies

how much of their private and sensitive Online purchases

(health) information will consumers share?

ales
-
oor equipment such as in canteens @
urants, supermarke! to E
ols and fitness ce S -
- Pl + Smart dietary advice
FUTURE The question rises: =
(<}
v

trients, allergens, con
anning smart labels for

on shelf iife, origin, dietary advice
recipes, allergy information, ingredients
etc

FUTURE Online education

S Chilealimentos



Y ya lo estamos haciendo con nuestros APLs

En dltimos 8 anos hemos mejorado al menos los siguientes indicadores

de disminucion del consumo de agua
expresado en m*/tonelada producida.

55% / 45%

es la relacion actual entre
hombres/mujeres de la
fuerza laboral.

66%

de disminucion del consumo
electrico expresado en
kWh/tonelada producida.

=

@

30%

de disminucién en las emisiones
expresadas en toneladas de CO;
equivalente.

de los residuos organicos son
valorizados actualmente sin que
el destino final sean los rellenos
sanitarios.



Para eso es condicion
iIneludible trabajar bajo los
principios de la
sustentabilidad...

%Chilealimentos“’



Con estos focos seguiremos siendo exitosos

Capital humano _
y tecnologia Inocuidad

<

Relaciones
Comunitarias
Innovacion
Sostenibilidad Globalizacion del
comercio mundial
de alimentos
)
&)
Internacionalizacion

Asociatividad gremial
de las empresas potente y compleja



Pero en lo iInmediato...

vvvvvv
;;;;;;;;
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Subsidio a consumidores, impuestos a las empresas y competitividad

T
aos 11.., :

Sin competitividad no hay empleo

Sin empleo no hay tributos ni ingresos
para las personas

Sin empleo no hay ingresos para que gobierno
subsidie y las persona no generan ingresos

(@Chilealimentos®



Un ejemplo.... tarifas eléctricas

El gobierno ha anunciado un nuevo esquema de
subsidio eléctrico para 4,7 millones de hogares que
seria parcialmente financiado por clientes industriales y
mineros que consumen mas de 5.000 kwh al mes.

En 2022 se publicd la Ley N° 21.472, la cual crea un
Fondo de Estabilizacion de Tarifas y establece un
Mecanismo de Proteccion al Cliente, que implica un
cargo adicional de casi 3 $/kWh (en el caso de
consumidores de mas de 5.000 kWh/mes) para
financiar la deuda de los clientes regulados con las
generadoras producto del congelamiento tarifario del
2019.

ST SRR i
TR SATINNG .

+BERD 2
P
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Transporte Terrestre y Puertos

Siendo Chile un pais
exportador necesitamos
ser los mas eficientes en
logistica del mundo...

La expansion del puerto de
San Antonio fue anunciada
por la ex presidenta Michelle
Bachelet en 2018, aunque los
tramites para el desarrollo del
proyecto Puerto Exterior
comenzaron en 2009

%Chilealimentof
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A POLICIAL

Carabineros

detiene a pareja %

por robo en

sectores rurales .

de Carahue:
Uno de ellos
registra 44
reiteraciones

Seguridad para las
personas, en los
lugares de trabajo y
en la cadena
comercial...

(%Chilealimentos@




Adaptacion de la jornada
laboral a la realidad
agroindustrial...

Paises como EE.UU.,
Australiay Nueva
Zelanda reconocen la
estacionalidad de la
agroindustrial y
consideran medidas de
flexibilidad en sus
legislaciones laborales.

%Chilealimentos@




Se debe reconocer la
estacionalidad de la
agroindustria, con
Derechos de agua
subterranea que no
deben impedir el
desarrollo
agroindustrial

%Chilealimentos@




Fomento al riego

(sin distincidn por tipo de

tenencia de la tierra)

e Impulso a obras de almacenamiento
y distribucion...

%Chilealimentos



Fortalecer a la pequena
agricultura como proveedor de
materias primas inocuas...

%Chilealimentof




Acceso a flnanciamiento
oportuno y a
costo competitivo...

%Chilealimentof




Diversificacion de mercados...

v Apertura
comercial India,
Tailandia.

v' Celeridad en ampliar y
ratificar acuerdos
comerciales con otros
paises.

%Chilealimentos@




lgualdad ante la Ley
frente
a temas tributarios...

No todas las empresas
de berries estan
registradas como Agente
retenedores de IVA,
frente al SlI.

%Chilealimentos@




Mayor atencion y apoyo
al desarrollo de esta
actividad de creciente
Importancia para el
pais...

%Chilealimentos



Y cOmMO nOS vemos en un
futuro cercano...

K@Chilealimentos®



Como una Potencia Alimentaria....lider en sustentabilidad y calidad

‘ B
Hemos y seguiremos trabajando
para quela agromdustr/a cuente ™™ -
“eon politicas aprop/adas para su desarrollo

‘\‘
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