
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
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Síntesis de Campaña 

2021/22

FRUTOS ROJOS

Frutos rojos en la 

provincia de 

Huelva

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

RESUMEN DE LA CAMPAÑA 2021/22 
El inicio de la campaña 2021/22 de frutos rojos no ha presentado incidencias significativas a nivel agronómico, pero ha estado

marcada por el alza de los costes de producción impuesta por circunstancias derivadas del entorno internacional.

La superficie protegida parece haberse estabilizado. Casi el 80% de la superficie cubierta por plástico se concentra en siete

municipios, siendo Moguer el que mayor superficie acoge, seguido de Almonte, Lepe, Cartaya, Lucena del Puerto, Gibraleón y

Palos de la Frontera. Todos estos municipios han aumentado su superficie de cultivo bajo plástico en la última campaña excepto

Lucena y Almonte, que la han disminuido.

La superficie de fresa se ha mantenido. Fortuna es nuevamente la variedad mayormente implantada en la provincia con un 31% de

representatividad, seguida de Rociera (16,5%). La recolección arrancó con volúmenes más modestos pero mejores precios que la

campaña anterior. En febrero el volumen comercializado superaba al del mismo mes de 2021, a pesar de lo cual los precios en

origen se mantuvieron en niveles similares a los del año anterior. Con las lluvias de marzo parte de la producción se perdió y la

demanda superaba a la oferta, lo que impulsó los precios al alza hasta entrado el mes de abril. Este aumento de las cotizaciones en

las principales semanas de recolección hizo que en esta campaña se alcanzase el mejor precio medio de todas las campañas

registradas en el Observatorio de Precios.

En cuanto a la frambuesa, la superficie ha disminuido por segunda campaña consecutiva. La primera cosecha de otoño fue

abundante y con precios muy bajos. Por el contrario, el volumen de la segunda cosecha se redujo significativamente debido a las

condiciones meteorológicas de primavera, lo que propició un alza de precios. Finalmente el precio medio de la campaña se ha

situado en un nivel similar al de la campaña anterior.

La superficie de arándano ha aumentado de nuevo esta campaña y también lo ha hecho el volumen comercializado, presionando

los precios a la baja.

Fuentes: 1. CAGPDS (Cartografía de cultivos bajo plástico en la provincia de Huelva. Campaña 2022”. 2. CAGPDS (Anuario 
de estadísticas agrarias y pesqueras). 3.  Delegación Territorial de Huelva (estimaciones para la campaña 2021/22). 3. IFAPA 
(Informe técnico “Estimación de la distribución varietal en el cultivo de la fresa en Huelva - Campaña 2021-2022”)

2017/18 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22

Fresa 6.629       6.848       6.936       6.796       6.777       

Frambuesa 2.483       2.415       2.561       2.329       2.120       

Arándano 2.575       2.855       3.050       3.923       4.130       

Otras bayas 249          231          181          172          165          

Nota: la superficie de arándano en producción de la última campaña es 3.709 ha.

2017/18 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22

Fresa 334.655  341.654  262.757  350.590  313.560  

Frambuesa 43.330     59.425     49.101     48.287     44.520     

Arándano 42.234     51.624     45.563     57.895     66.762     

Otras bayas 3.841       4.398       3.231       3.070       2.805       

Superficie de frutos (ha) rojos en Andalucía

Producción de frutos (t) rojos en Andalucía

Nota: los datos de la última campaña se refieren a la provincia de Huelva por no disponerse de ellos a nivel andaluz.
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

21/22 vs 20/21:     20%

FRESA. PRECIOS EN ORIGEN

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados (CAGPDS).
Los precios en origen o precios percibidos por el agricultor proceden de entidades colaboradoras del Observatorio 
de Precios y Mercados ubicadas en la provincia de Huelva y se encuentran ponderados con los volúmenes de las 
correspondientes operaciones.  
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados (CAGPDS). 
Los formatos “estándar” se corresponden con envases de 250 gr, 500 gr, 1 kg ó 2 kg, y suponen la gran mayoría de 
los envases utilizados en la comercialización de la fresa. Los formatos de “especialidades” son envases de forma y 
tamaño especial, para los que la fruta es cuidadosamente seleccionada.

FRESA. PRECIOS EN ORIGEN SEGÚN FORMATOS DE ENVASE
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados (CAGPDS). 

21/22 vs 20/21:     -8,4%

FRESA. PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS NACIONALES
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuentes: Informes de mercado del Ministerio Federal de Agricultura y Alimentación de Alemania 
(https://www.ble.de/DE/BZL/DatenBerichte/Obst Gemuese/obst gemuese_node.html#doc8978758bodyText3)
Réseau des Nouvelles des Marchés ” (https://rnm.franceagrimer.fr/).

FRESA. PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS INTERNACIONALES
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX. 
Nota: La campaña de exportación comprende el periodo desde diciembre a junio. 

Exportaciones
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Distribución mensual del volumen de exportaciones

2019/20 2020/21 2021/22

Campaña 

2017/18

Campaña 

2018/19

Campaña 

2019/20

Campaña 

2020/21

Campaña 

2021/22

Campaña 2022 

vs 2021

Volumen (t) 213.009      227.285      225.159      230.536      224.816      -2%

Valor económico (miles €) 448.973      455.501      441.966      513.806      569.784      11%

Evolución del volumen y valor de fresa exportada al mundo desde Andalucía (entre diciembre y mayo)

COMERCIO EXTERIOR DE FRESA
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: DATACOMEX. 
Nota: La campaña de importación comprende el periodo desde diciembre a junio. 

Importaciones

COMERCIO EXTERIOR DE FRESA

Campaña 

2017/18

Campaña 

2018/19

Campaña 

2019/20

Campaña 

2020/21

Campaña 

2021/22

Campaña 2022 

vs 2021

Volumen (t) 4.971        5.831        9.460        4.038        2.777        -31%

Valor económico (miles €) 12.179      14.665      19.712      12.517      6.644        -47%

Evolución del volumen y valor de fresa importada por Andalucía (entre diciembre y mayo)
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados (CAGPDS).
Precios de frambuesa en envases de formatos estándar (de 125 gr).

21/22 vs 20/21:     -1,6%+

FRAMBUESA. PRECIOS EN ORIGEN
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Réseau des Nouvelles des Marchés ” (https://rnm.franceagrimer.fr/).

* Sin datos

FRAMBUESA. PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS INTERNACIONALES
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos de DATACOMEX. 
Nota: La campaña de exportación completa comprende el periodo desde septiembre a junio. 

Exportaciones
Campaña 

2017/18

Campaña 

2018/19

Campaña 

2019/20

Campaña 

2020/21

Campaña 

2021/22

Campaña 2022 

vs 2021

Volumen (t) 39.406       55.123       49.081       44.854       53.043       18%

Valor económico (miles €) 315.031      351.742      356.417      350.356      400.471      14%

Evolución del volumen y valor de frambuesa exportada al mundo desde Andalucía (entre septiembre y mayo)
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

21/22 vs 20/21:     -28,6%

Fuente: Observatorio de Precios y Mercados (CAGPDS).
Precios de arándano en envases de formatos estándar (de 125 gr).

ARÁNDANO. PRECIOS EN ORIGEN
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: Réseau des Nouvelles des Marchés ” (https://rnm.franceagrimer.fr/).

ARÁNDANO. PRECIOS EN MERCADOS MAYORISTAS INTERNACIONALES
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Fuente: DATACOMEX. 
Nota: La campaña de exportación completa comprende el periodo desde enero a julio. 

Exportaciones
Campaña 

2018

Campaña 

2019

Campaña 

2020

Campaña 

2021

Campaña 

2022

Campaña 

2022 vs 2021

Volumen (t) 35.276       45.047       45.266       48.428       54.962       13%

Valor económico (miles €) 209.314      218.445      262.964      311.412      308.206      -1%

Evolución del volumen y valor de arándano exportado al mundo desde Andalucía (enero a mayo)

COMERCIO EXTERIOR DE ARÁNDANO
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Síntesis de campaña: Frutos Rojos. Campaña 2021/22

Los precios en origen o precios percibidos por el agricultor son precios de fruta comercializada para su consumo en fresco, de 1ª

categoría y proceden de entidades colaboradoras del Observatorio de Precios y Mercados ubicadas en la provincia de Huelva. Se

encuentran ponderados con los volúmenes de las correspondientes operaciones.

Los precios en mercados mayoristas se refieren a productos agrícolas frescos destinados a comunidades, minoristas, restauradores o

centros de compras (son precios sin impuestos).

Los precios de mercados mayoristas nacionales para la fresa proceden de las webs de mercas de Barcelona, Madrid, Sevilla y Málaga.

Los precios de mercados mayoristas internacionales para fresa, frambuesa y arándano proceden de:

• los Informes de mercado del Ministerio Federal de Agricultura y Alimentación de Alemania (https://www.ble.de/DE/BZL/Daten-

Berichte/Obst-Gemuese/obst-gemuese_node.html#doc8978758bodyText3) y

• la web Réseau des Nouvelles des Marchés” (https://rnm.franceagrimer.fr/)

http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

Notas aclaratorias

https://www.ble.de/DE/BZL/Daten-Berichte/Obst-Gemuese/obst-gemuese_node.html#doc8978758bodyText3
https://rnm.franceagrimer.fr/
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio

