
 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

1. Información General  Feria  

Nombre oficial Biofach 2023 

Lugar y fecha Nuremberg, Alemania, 14 al 17 de febrero de 2023 

Sectores representados 

Food: fresco, congelado, para cocinar y hornear, snacks y productos dulces, 
bebestibles, otros (cereales, baby foods, suplementos, etc.). 
Non Food: productos salud, belleza, etc. 
Tecnología y equipamiento 

Sitio web del evento https://www.biofach.de/en 

Organizador NürnbergMesse 

Recinto ferial Exhibition Centre Nuremberg 

 
 
 
 

2. Cuota de Participación 

Tamaño stand  60 mt2  aprox. 

N° de espacios disponibles Mínimo 6 – Máximo 8 

Cuota participación (US$) 
6 empresas 7 empresas 8 empresas 

US$ 6.200 US$ 5.900 5.700 c/u 

 

- La cuota definitiva, según el número de empresas inscritas, será comunicada el 24 de junio de 2022. 
- Cada participante deberá gestionar y financiar sus pasajes aéreos, alojamiento, visa y alimentación, como 

cualquier otro gasto con motivo de la feria. Asimismo, cada empresa debe gestionar y financiar el envío de 
material y muestras al pabellón. 

- Chilealimentos se reserva el derecho de cancelar el pabellón si no se reúne el mínimo de empresas. 
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3. Descripción del stand 

3.1. Características Generales: 
 

- Espacio equipado: counter con logo, 1 mesa, 3 sillas, estantería, gráfica de empresa y bodega común. 
- Decoración conforme a la Imagen País; incluyendo electricidad (iluminación y tomacorriente) y wiifi. 
- Mantenimiento del pabellón. 
- Inscripción en catálogo oficial.  

 

 
Nota: Las características mostradas  son referenciales y pueden sufrir modificaciones. 
 
 
 

4. Ubicación Empresas 

La distribución de los espacios se realizará según sorteo siguiendo el estricto orden de inscripción y pago del 100% de la 
cuota de participación. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 



 

 
 
 

5. Inscripción 

Para hacer efectiva la inscripción los interesados deberán remitir Carta Compromiso firmada a la dirección electrónica 
aacevedo@chilealimentos.com. Además, una orden de compra luego de que sea informada la cuota definitiva. En tanto, 
el pago se debe efectuar antes del 20 de julio de 2022. En caso de no ser recepcionado según lo indicado, el cupo se 
liberará de forma automática. 

 

Nombre Asociación de Empresas de Alimentos de Chile 

Cuenta Corriente Dólares Nº 11047241 

Banco Crédito e Inversiones 

RUT 82.049.600-0 

* La cuota de participación no será devuelta si la empresa, sea cual sea la razón, desiste de participar del pabellón ferial. 
Salvo que la misma empresa encuentre un reemplazante dentro de los plazos estipulados por la organización del evento.  
* Si la feria es cancelada por los organizadores (NürnbergMesse) se reintegrará el monto que sea devuelto por estos y 
descontando cualquier gasto que se haya realizado a la fecha. 
 
 
 

6. Criterios de Participación 

6.1. Criterios Generales: 
 

- Empresas chilenas con oferta de alimentos orgánicos. 
- Empresas en posesión de certificación orgánica para Europa y vigente a la fecha de la feria. 

 
 
 

7. Descripción de la Feria  

7.1. Información General del Evento (datos versión 2020) 
 

- N° visitantes: 47.561 (52% de Alemania y 39% resto de Europa) 
- N° expositores: 3.448 (74% internacionales incluyendo representantes de 136 países) 
 
De acuerdo a FiBL, en 2020 las ventas de alimentos orgánicos en Europa, a nivel de retail, alcanzaron € 52 billones, 
siendo Alemania el mercado más grande (€ 15 billones). La Unión Europea con 44,8 billones de euros representa el 
segundo mercado más grande para productos orgánicos a nivel mundial después de EE.UU. (49,5 billones de euros). 
 
En este periodo Europa alcanzó una tasa de crecimiento récord del 14,9%, la más alta de la última década. Entre los 
mercados clave, el mayor crecimiento se observó en Alemania (22,3%). 
 
El consumidor europeo gasta anualmente 63,3 € a en alimentos orgánicos (Unión Europea: 101,8 €), duplicándose 
en la última década. 

 

En 2020, los mercados orgánicos en muchos países exhibieron un crecimiento de dos dígitos debido a la pandemia, 
ya que las personas se quedaron en casa y comenzaron a cocinar con más frecuencia. La salud, el medio ambiente 
y el cambio climático se han convertido en temas importantes. Si esta tendencia continúa, la producción y el 
procesamiento deben seguir el ritmo. 
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