
 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 
 

 

1. Información General  Feria  

Nombre oficial PLMA’s 2022 – Private Label Trade Show 

Lugar y fecha Chicago, Estados Unidos, 13 al 15 de noviembre de 2022 

Sectores representados 
Food: alimentos, snacks y bebidas (North and Sky Halls) 
Non Food: productos salud, belleza y hogar (South Hall) 

Sitio web del evento http://www.plma.com 

Organizador Private Label Manufacturers Association 

Recinto ferial Donald E. Stephens Convention Center, Rosemont 

 
 

2. Cuota de Participación 

Valor booth US$  6.100 

N° de booths disponibles 6 

Tamaño booth 9 mt2  aprox. 

 

- Stand ubicado en North Hall. 
- Cada booth podrá ser utilizado por una sola empresa. 
- Cada empresa podrá contratar solo 1 booth 
- La cuota de participación contempla membresía anual PLMA y 2 credenciales. 
- Cada participante deberá gestionar y financiar sus pasajes aéreos, alojamiento, visa y alimentación, como 

cualquier otro gasto con motivo de la feria. Asimismo, cada empresa debe gestionar y financiar el envío de 
material y muestras al pabellón. 
Chilealimentos se reserva el derecho de cancelar el pabellón si no se reúne el mínimo de empresas. 
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3. Características Booth 

Elementos 

Counter con gráfica (97,2 x 87,3 cm) y taburete. 

Closet 

Repisas (3) 

Mesa de reuniones con 3 sillas 

Gráfica corporativa (2 unidades de 97,2 x 231,7 cm) y nombre en cenefa del booth. 

Iluminación (3 focos) y electricidad (1 enchufe con 2 toma corriente). 

Papelero (basurero) y limpieza inaugural. 

Inscripción en el catálogo oficial.   

Nota: Las características señaladas pueden sufrir modificaciones. El stand no considera supervisión durante la feria. 

 
 

 
 
 
 
4. Ubicación Empresas 

La distribución de los booths se realizará siguiendo el estricto orden de pago del 100% de la cuota de participación. Es 
decir, la primera empresa que pague será la primera en elegir su ubicación y así sucesivamente para los booths que 
vayan quedando disponibles. 
 
 

 
 



 

 
 

5. Inscripción 

Para hacer efectiva la participación los interesados deberán remitir carta compromiso firmada y una orden de compra a la dirección 
electrónica aacevedo@chilealimentos.com. Además se deberá efectuar el pago de la cuota de participación antes del 20 de mayo de 
2022. En caso de no recibir el pago en la fecha establecida, el cupo se liberará de forma automática. 
 

 

Nombre Asociación de Empresas de Alimentos de Chile 

Cuenta Corriente Dólares Nº 11047241 

Banco Crédito e Inversiones 

RUT 82.049.600-0 

* La cuota de participación no será devuelta si la empresa, sea cual sea la razón, si desiste de participar del pabellón ferial. Salvo que 
la misma empresa encuentre un reemplazante dentro de los plazos estipulados por la organización del evento.  
* Si la feria es cancelada por los organizadores se reintegrará el monto que sea devuelto por estos y descontando cualquier gasto que 
se haya realizado a la fecha. 
 
 
 
 

6. Criterios de Participación 

6.1. Criterios Generales: 
 

- Empresas chilenas con oferta de producto terminado y/o capacidad para realizar marcas privadas. 
 
 
 

 
 

7. Descripción de la Feria  

7.1. Información General del Evento (datos versión 2019) 
 

- N° visitantes: 5.400 personas. 
- N° expositores: 1.450, incluyendo representantes de 55 países. 
- Pabellones internacionales: 29 
 
De acuerdo a cifras de Mintel, las ventas de alimentos y bebidas bajo marcas privadas en EE.UU. creció 14% en 2020, 
alcanzando a cerca de US$ 100 billones. 
 
Para el periodo 2021-2025, Technavio prevé que las ventas en EE.UU. crecerán al 3,88% anual, incrementando el mercado de 
alimentos y bebidas bajo marcas privadas en US$ 31,2 billones. 
 
En este marco la Feria PLMA da cuenta de la mayor concentración de compradores de marcas privadas: retailers y mayoristas de 
todo tipo – hipermercados, supermercados, tiendas de descuento, importadores y proveedores de las fuerzas armadas, entre 
otros. Acorde a las tendencias de marcado, también tiene una participación creciente de cadenas de especialidad y tiendas 
online. 

 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


