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Look again at that dot.
That's here.

That’s home.
That's us.




Lavariedad de productos que circulaban en Aspero

Hay referenclas a la presencia
del mono de cola larga y mono
aullador en los tupus o
prendedores para la vestimen-
ta. También se encontraron
plumas de aves,
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Conchas de spondylus, Ojos de Dios

utitizadas como ofrendas Empleados en
coronas y baculos

y en collares,

) incluso hasta el
dia de hoy en
pueblos de la setva.

Desde los Andes




+ TENDENCIAS DE CONSUMO

La relacion entre valores, actitudes vy
comportamientos, junto con los estilos de vida de un

determinado momento, marcan una serie de LN <
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+ DERECHOS HUMANOS Y EMPRESAS

Se instala globalmente y, de manera definitiva, a partir de |a
década de los 90, como resultado del aumento del comercio
mundial y de las companias transnacionales.

El papel y el impacto global de las empresas han ido en
aumento, entendiéndose que ellas también pueden conculcar
los derechos fundamentales de los ciudadanos y de la sociedad
toda.

Impactos negativos de la actividad y de algunas practicas
empresariales pueden afectar a las personas, la sociedad y el
medio ambiente.

Las empresas tienen la responsabilidad de RESPETAR los
derechos humanos en los que tengan participacion.




TENDENCIAS DE CONSUMO

CONSUMIDOR CONSCIENTE

* “Las 10 principalestendencias globales de consumo para 2019”. Angus A. & Westbrook G. Euromonitor.



+ CARACTERISTICAS

- Vuelta a lo basico. Lo artesanal. 7777“*@’ . SR
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- Pasan del materialismo a la simplicidad (efectos crisis 2008). O\
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- Buscan que sus decisiones de compra sean positivas para el AN
medioambiente o tengan un menor impacto ambiental. o Ui/ PG
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- Han aportado a la realizacién de cambios en la composicién - .- b ‘
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de ingredientes en los productos (NOT products). 7 R
- Toman el control de su bienestar (acceso global a la N Lammte\ M}
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BUSCAN HACER UNA DIFERENCIA A TRAVES DEL CONSUMO 7N FroChiIe*? @













% de lanzamientos de alimentos y bebidas con atributos de sustentabilidad
por region.
Periodo Mayo 2014 — Abril 2019.

North
America

https://clients.mintel.com/report/attract-shoppers-with-corporate-social-responsibility



https://clients.mintel.com/report/attract-shoppers-with-corporate-social-responsibility

RECOMENDACIONES

* Implementar practicas sustentables en toda la
cadena de produccion.

 Transparencia en las relaciones comerciales.
Comprometer a los colaboradores difundiendo la
propia adherencia a estandares de sustentabilidad.

* Poner atencion a las tendencias y habitos de

consumo mundiales. 1 N Y . %
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“Elegir organico significa crear un medioambiente
mas saludable cada cada uno”

Luca Zocca
Marketing and Responsibility
Brio S.P.A
Italia

“La produccidn sin criterios de sustentabilidad ya no
es una opcion”

Samuel Ricardo Ruiz
Chief Sustainability Officer
Supercafé
Espana
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