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Luego de lo ocurrido 
en Chile, 

necesariamente 
debemos reflexionar 

sobre los 
fundamentos que 

tenemos para aspirar 
a mejores y mayores 
estados de bienestar



Veamos 
el mercado mundial de los alimentos



Exportaciones mundiales están en el récord 
aunque άralentelizadasέ por la coyuntura

Exportaciones mundiales de alimentos crecerían 

0,3% en 2019 frente a una desaceleración del 

total de exportaciones mundiales de - 2,7%(1)

(1) Proyección en base a información real de exportaciones al mes de Agosto de 2019 de 60 países.
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Estamos en el peakhistórico del comercio 
Mundial de los Alimentos
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Fuente: Trademap, Naciones Unidas
e = Proyección en base a información real de exportaciones al mes de Agosto de 2019 de 60 países.        



Perspectivas de demanda 
apuntando al alza

ü70% aumentará consumo de alimentos

ü34%aumentará la población mundial (seremos 

9.100 millones de hab.)

ü70%de la población será urbana (hoy es 49%)

üCrecerán los ingresos medios de la 

población

üSe incrementará la dependencia del 

comercio internacional para satisfacer la 
demanda internacional

Según FAO al 2050:



Más que un problema de demanda el 
desafío es cómo la oferta será capaz de 

alimentar al mundo

üGenerando volúmenes necesarios de 
productos para atender a los diferentes 
segmentos de la demanda

üPor medio de la innovación
üLas inversiones
üProtegiendo los recursos naturales



En consecuencia
estamos en un 

negocio 
correcto: 

de rápida 
expansión de 

demanda, en que 
los fundamentos 

que hemos tenido 
para afrontar los 

desafíos son 
permanentes
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