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Programm EE.UU. 



www.redrazz.org 



Programa promoción frambuesa USA 
(NPRC) 

  Inicio del programa: Junio 2013.  
 

   Página Web: www.redrazz.org 
 

Presupuesto anual : Aprox,. USD 1.2 mill  

(53% domestic / 47% imports.) 
 

USD 0,01/lb.  Apartir de Julio 2014 , lo cobra aduanas 

(importaciones) 
 

Directorio con 12 miembros, incluidos Chile y Canadá. 



Programa de actividades: 
 

 -Research : Aplicacion de UCV light para descativar 

microrganismos en frambuesas congeladas. 

Universidad de Washington. 
 

 -Nutrition research projects : Diabetes, Cancer de 

colon, osteoporosis, fibra,  cardiovascular y otros . 

Varios centros de investigación. 
 

 -Video institucional.(Octubre 2014) 
 

 -Definicion de Logo. 
 

 Mensaje : The taste you love, the nutrition you want. 

(Tag line). 

Programa promoción frambuesa USA 
(NPRC) 



Participacion en trade shows  y symposiums. 
 

American Association of Diabetes Agosto 

2014 en Orlando. 
 

Academy of Nutrition + nutricion Octubre 

2014 en Atlanta. 
 

Sport,Cardiovascular, Wellness Nutrition 

Symposium Junio 2014 
 

Berry Health Symposium (2013-2015) 

Programa promoción frambuesa USA 
(NPRC) 



Promoción: 
 

News letter c/4 meses. Actividades de 

marketing y noticias  sobre estudios de    

investigación. 
 

 - Videos  demostrativos  con recetas para 

cocinar con frambuesas.(pag web) 
 

 - Social media : Twitter-Fcebook-Intagram-

otros. 

 

Programa promoción frambuesa USA 
(NPRC) 



-Busqueda de nuevos mercados, nuevos  
usos, empaques, productos, etc. 
 

-Market  research :  Estudio  sobre   
necesidades del comprador y consumidores. 
 

- Comunicación  en caso de crisis. 
 

- Elección de la agencia para relaciones 
publicas y difusión. 

 

Programa promoción frambuesa USA 
(NPRC) 



International Raspberry 
Organization (IRO) 



Http://www.intenationalraspberry.net 

IRO página oficial 



2014 IRO Raspberry Conference 

Fuente: Chilealimentos A.G. 

Anhui 11 – 15 Mayo 2014 

China 



2014 IRO Congreso Mundial 

Fuente: Chilealimentos A.G. 

Anhui 11 – 15 Mayo 2014 

China 



Principales Objetivos de la IRO 

 Intercambio de información de la industria de frambuesa, 
producción, técnica y mercado entre los miembros.  

 
  Página web oficial de la IRO.  

 
  Aumentar el consumo de frambuesa en todo el mundo.  

 
  Mantener una amable y cercana relación entre miembros IRO.  

 
  Aprender unos de otros.  

 
 Trabajar conjuntamente para el cumplimiento de las 
necesidades del consumidor. 



Serbia 
60.000 

ton 

Poland 

90.000 ton 

EE.UU 
78.000 

ton 

Chile 
45.000 

ton 

China 
23.000 ton 

United Kingdom 
13.000 ton 

Francia 
12.000 ton 

Canadá 
11.000 ton 

Others 
10.000 ton 

  

Source: IRO 

World 
380.000 ton 

Producción Mundial de Frambuesas 2013 
Toneladas 

México 
20.000 

ton 

España 
13.000 ton 



 Mundo: de productores de  

      frambuesa 2012 - 2013   

Unidad: Ton. 

Fuente: Chilealimentos A.G. 

País 2012 2013

Polonia 120.000 90.000

USA 70.000 78.000

Serbia 50.000 65.000

Chile 44.000 45.000

Reino Unido 12.000 13.000

Francia 7.700 12.000

China 18.000 23.000

Canadá 7.800 11.000

México 15.000 20.000

España 11.000 13.000

Otros 30.000 10.000

Mundo 385.500 380.000



   Período de cosecha de la  
     Frambuesa 

Fuente: Chilealimentos/Triplenlace 

Mes
Semana 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

R.Unido

Escocia

Francia

Serbia

Hungría

Bulgaria

USA (*)

Canadá

Polonia

China

Chile

Australia

Período de Cosecha Integrantes de la IRO
Nov. Dic. Ene. Feb. Abr.May. Jun. Jul. Ago.

(*) Nota USA: mercado procesado (Washington State, Oregon) - Mercado Fresco (Febrero a Noviembre en California)

Sep. Oct. Mar.

Hemisferio Norte

Hemisferio Sur



  Polonia 
• Los campos  de 0,5 – 1,0  hectáreas 

 

• 28.000 hectáreas plantadas. 
 

• Producción : 100.000 – 120.000  ton/año 
 

• Productos: Jugos refrigerados , puree y 

congelados principalmente. 
 

• Variedades V: Laszka-Willamete-Malling 

Seedling-Benefis  O :Polka-Polana-

Pulesie-Popiel 
 

• 4-5 regiones / cosecha manual 
 

• Costo productor :  USD 1.20/Kilo 
 

• Exportación  congelado  : 58.000 mt  
2010: 20.500 há 

2013: 28.000 há 

Superficie: 



  Polonia 



  Serbia 

 La Frambuesa es la principal fruta exportada. 

    90% congelado. 

 

 Superficie: campos pequeños entre 0,3 – 0,5 

hectáreas. 

 

 Productores: 25.000 – 30.000. 

 

 65.000 mt /15.433 Ha. 2013. 



  Serbia 

 Cosecha Manual 90 pct. 

 

 Variedades: Willamette 90%. 

 

 Solo 5 pct  son regadas. 

 

 Rendimientos en baja. 

 

 Muy sensible al clima durante cosecha. 

 

 50-60% IQF/30-40% crumbles. 



  Serbia 

Este año la producción de Frambuesas de Serbia fué afectada por las 
nevazones e inundaciones que se registraron en Abril.  



 Serbia 



  EE.UU. / Canadá 

 Superficie: grandes Campos de origen familiar 
 

 270 productores  en USA (NW)  / 120 BC  
 
 USA : 
 
 Producción USA: 78.000 ton. (56% fresco CA / 44% 

Congelado NW ).  7.040 Ha total. 
 
 Variedades USA: Meeker 41 pct –Wakefield 25 pct-

Cascade-Chimainus-Rudi. 
 

 Programa de promocion. 



  EE.UU. / Canadá 
Canadá:  

 

 Producción: 11.000 mt.  

 Variedades: Meeker-Rudi-Chemainus-Cascade 

 

 Volumen decreciente-Costo de la tierra  en aumento. 

 

 Sustituyendo por arándanos 

 

 Cosecha Mecanizada para la industria. Nuevas 

variedades. 

 

 Grandes  Importadores. 











  China 

 Superficie: Campos  de tamaño medio. Creciendo 

en hectáreas.  
 

 Cosecha manual. 
 

 6.000 Ha / 23.000 ton 
 

 Aprox. 25 frigoríficos en China. 
 

 Clima no muy amistoso. 
 

 Liaoning-Heilongjiang-Shandong-Henan-Quinhai-

Anhui-Jilin 



  China 

 Costos de MO, similares a Chile. 
 

 Pronto partirán en Orgánico. 
 

 Potencial Importador. Mercado local creciendo 
para  todos los tipos. 

 

 Nueva asociación de productores de Frambuesa de 
China: CRPA. 
 



  China 

 Nuevos Productos:  Jugos y Vinos  de frambuesa – 

Candy- Elixir-Sugar infused. 

 

 Variedades: Heritage - Fertodi -Willamette-Autum Bliss-

Amercian 32. 

 
 
 



  China 



  China 



  China 



 China 

• Productos de frambuesa: 



 China 



  China 



  Bulgaria 

 Producción 2010   8.000 mt / 2013: 5.000 mt./ 

     3% de la superficie es de cultivo orgánico 
 

 Variedades: Ljulin, Shopska,  Alena, Meeker, 

Heritage. 
 

 Problemas con la aparición de nuevos virus y 

nematodos. 
 

 Plantación a base de camellones. 
 

 92 empresas industrializando frambuesas. 70% IQF 

/20% Mermelada /10% Jugos. 



  Bulgaria 

Cultivo de frambuesas  en Bulgaria 



  Gran Bretaña 

 95% Fresco /5% congelado. 100% venta local 

 

 2013:  1.616 Ha. – 15.000 mt. Producción estable 

últimos 5 años. 

 

 En el año 1986 producián 35.000 mt. 

 

 Variedades:  Tulamen – Glen – Ample – Octavia – 

Driscoll Maravillas. 
 



  Gran Bretaña 

 Concepto:  Coseche Ud.  Mismo 

 

 Problemática Actual:  Restricciones de Agua – 

Menor uso de agroquímicos – MO .  No a los túneles 

de plástico – Fitoflora. 
 



  Gran Bretaña 



Muchas Gracias y 
Buena Suerte! 


