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1. Intercambio Chile-China

* 1970: Chile fue el primer pais en Sudamerlca en establecer
relaciones diplomaticas con China.

* 1999: Chile fue el primer pais en Sudamérica en apoyar la
entrada de China a la OMC.

* 2004: Chile fue el primer pais en América Latina en reconocer
a China como economia de mercado.

* 2005: Chile fue el primer pais individual en firmar un TLC con
China.




1. Intercambio Chile-China
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1. Intercambio Chile-China
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1. Intercambio Chile-China

* Durante 2014, China fue el 2do destino para las exportaciones chilenas de
productos no-cobre, con lo que China totaliza un 11% de participacion en
las exportaciones chilenas en esta categoria. En los ultimos afios se
registra una tendencia de continuo crecimiento de las exportaciones en
productos no-cobre, tanto en valor absoluto como relativo a porcentaje de
las exportaciones totales.
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Exportaciones de fruta fresca chilena
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Exportaciones de fruta fresca chilena

Destino: m CHINA ®mEEUU = UE
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Exportaciones de vino embotellado
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Exportaciones de vino embotellado
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Exportaciones de salmoén
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ventas en millones de USD
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2. 7Z.ona Piloto de Libre Comercio e

Shanghai

* Zona de Libre Comercio establecida en Shanghai en 2013.

* Shanghai, ademas de ser un centro financiero mundial, es el
mayor puerto del mundo por volumen de mercancias.




2. 7.0na Piloto de Libre Comercio en

Shanghai
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3. ;Que ofrece China Chile

Central?

La instalacion en la zona de libre comercio, con todas las garantias de
seguridad y ventajas que ofrece la agencia.

ymercial Online




3. ;Qué ofrece China Chile

Central?
3.1. Soluciones

* Obtener una oficina de representacion para su empresa en
China.

* Introducir y comunicar sus productos al mercado chino.
* Participar en exposiciones comerciales chinas.

* Establecer relaciones comerciales con distribuidores
especializados en China.

* Posicionar sus productos en canales de ventas a clientes
finales en China.
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3. ;/Qué ofrece China Chile

Central?

3.2. Servicios

* Sala de exposicion de 2000 mZ2abierta todo el afio.

* Salas de convenciones o reuniones de 6 estilos diferentes, con
capacidad hasta 60 personas.

* Aproximadamente 10m? de exhibicién para uso exclusivo de
cada empresa.

* Acceso a salas de reunion previa reserva.
* Servicio de recepcion y equipo de ventas especializado.

* Respaldo de servicios lingliisticos en espafiol, inglés y chino.
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3. ;Qué ofrece China Chile

Central?

3.3. Servicio Comercial Online

* Login/Ingreso exclusivo para empresas inscritas.

* Los productos asociados a empresas inscritas ingresan
directamente a la plataforma de ventas online.

* Busqueda online de recursos chinos.
* Consulta de registros de ventas online.
* Soporte online para compras fuera de China.

* Seguridad de los pagos.
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4. Ventajas del servicio
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4. Ventajas del servicio
4.1. Proyecto apoyado por el ITOC ¢ @

* Compaiia de operacidon comercial internacional de
WaiGaoQiao, Shanghai.

* Creada por la Administracién de la Zona de Libre Comercio de
Shanghai .

* Empresa que lidera y orienta en los procesos de
importacion, relaciones gubernamentales y comercializacién.
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4. Ventajas del servicio

4.2. Ingreso al canal de ventas libre de impuestos:
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6. Inscripcion
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