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TR EVOLUCION DE BERRIES CONGELADOS 2015 - 2018
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EVOLUCION PRECIOS ORGANICO VS CONVENCIONAL,
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EVOLUCION DE EXPORTACIONES POR ESPECIE - ORGANICO
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EXPORTACIONES POR DESTINO
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Las exportaciones de berries organicos a norteamerica crecieron
un 62% desde el 2015 al 2018.
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INNOVACION
ES UNA
ACTIVIDAD DE
RIESGO, CUYO
PRINCIPAL
RIESGO ES NO
PRACTICARLA




LAS NUEVAS

TENDENCIAS




DEL CAMPO AL CONSUMIDOR

CONSUMIDOR
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SIEMPRE INNOVANDO




¢ Qué esta
pasando en
el sector
hortofruticola
en el mundo
actual???
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La produccion
en sustratos,

en alta
densidad y en
ambientes
controlados
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La produccidn
cada vez mas
cerca de los
mercados

La produccion
vertical en las
cludades o
cerca de los
centros de
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La tecnologia
. para controlar

todo en el
campo
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los campos y

ambientes
productivos
controlados
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El uso de la
nanotecnologia
‘ para el
‘tratamiento de
o algunas
enfermedades,

‘é‘ mejorar la

-4 asimilacion de
| nutrientes, vy

& otros fines de

gran potencial

’
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Modelos
predictivos de
estimaciones
de produccion,
calidad,
asignhacion
Optima de
cosecheros, y
muchos otros
fines

SIEMPRE INNOVANDO




¢ Queé esta
pasando con
los

consumidores
en los
mercados???
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La mayor
iInformacion
sobre los
alimentos, los
cambios en los
estilos de vida y
la preocupacion
por el planeta,
estan definiendo
las tendencias
sobre el
consumo de
frutas y verduras
BFY / BFE
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A las nuevas
generaciones no
solo les interesa
gue lo que
coman sea

| saludable,

B nutritivo vy rico,
sino: “donde se
produce”, quién
lo produce” y
“bajo queée
condiciones se

. produce”.
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Snacking

El famoso
“snack” poco
saludable ha
sido
reemplazado
por snacks muy
i saludables,
donde la
Industria de
fruta picada ha
crecido
muchisimo
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Los embalajes
convenientes
también han
tenido un
desarrollo muy
Importante,
donde las
mezclas y
combinaciones
de alimentos
con fruta han
sido muy
exitosos




Las mezclas de
berries y su venta
Individual, es la
categoria que
mas crece en
consumo a nivel
de los
supermercados
en Estados
| < Unidos
BT " Son:saludables,
Py~ ?‘df‘& convenientes y
i - un excelente
"snack”
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A los
vegetarianos y a
los veganos hoy
se suman otras
tendencias como
los flexitarianos,
los choice vs diet,
y muchas mas.
Conceptos como:
Nutritionally
Dense (fibra,
proteina,
antioxidantes,
minerales y
vitaminas) se
vuelven populares
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La reduccion
de los
plasticos ya

es un hecho.
LOS nuevos
embalajes se
estan
definiendo
hoy
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| a
preocupacion
nor el medio
ambiente y los
efectos de
todas nuestras
acciones han
generado
nuevas
tendencias que
debemos
considerar
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Conclusion

Solo el futuro nos

dira si la innovacion
gue hacemos hoy,

sera capaz de ;‘
satisfacer a una :
nueva generacion

mas sana, mas :
sustentable, y que
seguramente

comeran muchos

Berries!!!







